
 

35 
 

JAHE: Jurnal Ayat dan Hadits Ekonomi  RIWAYAT ARTIKEL: 

https://jurnalhamfara.ac.id/index.php/JAHE  Diterima tgl : 26 Juli 2024 

Penerbit Pesantren Hamfara Yogyakarta  Disetujui tgl : 05 Desember 2024 

Vol. 3, No. 1, Januari-Maret 2025, hal. 35-41 Diterbitkan tgl : 15 Januari 2025 

 

STRATEGI PEMASARAN: MEMBANGUN BRAND AWARENESS 

SESUAI DENGAN SYARIAH ISLAM 

 

Firda Yeni 
Manajemen Bisnis Syari’ah, STEI Hamfara, Yogyakarta 

firdhayeni17@gmail.com 
 

ABSTRAK 

Artikel ini membahas strategi pemasaran yang dapat diterapkan untuk membangun 

brand awareness sesuai dengan syariah Islam. Metode yang digunakan di artikel ini 

adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Data dan informasi dikumpulkan dari 

beberapa sumber, seperti: buku-buku di perpustakaan, artikel-artikel yang sudah publish 

di jurnal reputasi, baik internasional, nasional, maupun lokal. Temuan dari penelitian ini 

adalah dengan membangun citra merek yang Islami, mengkomunikasikan nilai-nilai 

keislaman secara konsisten, dan melibatkan komunitas Muslim. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Brand Awareness, Ajaran Islam 

 

 

 تجريدي

 

تناقش هذه المقالة استراتيجيات التسويق التي يمكن تطبيقها لبناء الوعي بالعلامة التجارية وفقا 

الطريقة المستخدمة في هذه المقالة نوعية مع نهج وصفي. يتم جمع البيانات للشريعة الإسلامية.  

والمعلومات من عدة مصادر ، مثل: الكتب في المكتبات ، والمقالات التي تم نشرها في المجلات 

ذات السمعة الطيبة ، الدولية والوطنية والمحلية. تتمثل نتائج هذه الدراسة في بناء صورة العلامة 

 . الإسلامية ، وتوصيل القيم الإسلامية باستمرار ، وإشراك المجتمع المسلمالتجارية 

 

  

 استراتيجية التسويق, الوعي بالعلامة التجارية, التعاليم الإسلامية لكلمات المفتاحية:ا
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PENDAHULUAN 

نمت صناعة التسويق في هذا العصر الحديث بسرعة مع العديد من الاستراتيجيات والابتكارات 

. إحدى الاستراتيجيات  (Billah, 2021; Harianto, 2013; Irawan, 2019; Syahputra, 2019) الجديدة

 ,Hasanah) التي يزداد الطلب عليها هي التسويق الشرعي ، الذي يقوم على المبادئ الإسلامية

رسة الأعمال . يتماشى هذا مع النمو الكبير للسكان المسلمين والوعي المتزايد بأهمية مما (2016

يقدم التسويق الشرعي العديد من الفوائد لكل من الشركات  .بشكل أخلاقي ومسؤول

والمستهلكين. بالنسبة للشركات ، يمكن أن تساعد هذه الإستراتيجية في تحسين صورة العلامة 

لتسويق التجارية وتوسيع حصتها في السوق وزيادة ولاء العملاء. بالنسبة للمستهلكين ، يوفر ا

أحد الجوانب  .الشرعي ضمانا بأن المنتجات والخدمات التي يستهلكونها تتوافق مع القيم الإسلامية

المهمة للتسويق الشرعي هو بناء الوعي بالعلامة التجارية مع القيم الإسلامية. وهذا يعني بناء 

المستهلكين  صورة للعلامة التجارية تتماشى مع المبادئ الإسلامية وإيصال تلك القيم إلى

 & Alwi et al., 2021; Aryanti, 2015; Dewi et al., 2022; Lee, 2017; Samad) .المستهدفين

Shafii, 2019) 

يعد الوعي بالعلامة التجارية الشرعية خطوة استراتيجية لتقديم المنتجات أو الخدمات 

.  (Darmawan, 2022; Paramita et al., 2022) القائمة على المبادئ الإسلامية للمجتمع الأوسع

في العصر الحديث ، لا يطلب من الشركات الشرعية اتباع القواعد الدينية فحسب ، بل أيضا التنافس 

لوعي بالعلامة التجارية الشرعية التواصل الشفاف والتثقيف بشكل خلاق في السوق. يتضمن بناء ا

نهج سرد القصص هو المفتاح لربط  .حول القيم الحلال والترويج من خلال المنصات الرقمية

 ;Khan, 2011; Mirakhor & Askari, 2010) الجمهور برؤية الشريعة الإسلامية التي تجلب البركات

Saint-Jacques et al., 2000)  بالإضافة إلى ذلك ، يمكن للتعاون مع المؤثرين المسلمين توسيع .

ل إلى السوق. من خلال التركيز على الثقة والقيم الأخلاقية ، يمكن للوعي بالعلامة نطاق الوصو

 .التجارية الشريعة أن يخلق ولاء العملاء ويعزز مكانتها في السوق العالمية

من المتوقع أن تضيف هذه المقالة إلى الخطاب حول استراتيجيات التسويق مع الوعي 

 بالعلامة التجارية وفقا للشريعة الإسلامية ، وخاصة بالنسبة للدعوة الاقتصادية الإسلامية

(Anafarhanah, 2015; Ghani et al., 2020; Utomo, 2024)  فائدة هذه المقالة عالية جدا بالنسبة .

حاضر في فصل دورة برنامج دراسة الإدارة. أما للمؤلف لأنه على الأقل يمكنه القيام بمهمة الم

 .بالنسبة لعامة الناس ، فمن المأمول أن يتمكنوا من إضافة إلى فهمهم لموضوع هذه المقالة
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METODE PENELITIAN 

الطريقة المستخدمة في كتابة هذا المقال نوعية مع نهج وصفي. يتم جمع البيانات والمعلومات 

من عدة مصادر ، مثل: الكتب في المكتبات ، والمقالات التي تم نشرها في المجلات ذات السمعة 

. يتم  (Utomo, 2023b) الطيبة ، سواء الدولية أو الوطنية أو المحلية ، ومساعدة الآلات الذكية

مات التي تم جمعها من خلال دراسة الأدبيات من خلال القراءة المتعمقة للنص حتى تحليل المعلو

 .يتم العثور على نقاط مهمة في موضوع هذه المقالة

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

تعد استراتيجية التسويق من خلال تنفيذ بناء الوعي بالعلامة التجارية وفقا للشريعة الإسلامية 

ابتكارا جديدا في عالم التسويق. تتمثل النتائج الواردة في هذا المقال في بناء الوعي بالعلامة 

امية ، وتوصيل التجارية وفقا للشريعة الإسلامية من خلال الاهتمام بصورة العلامة التجارية الإسل

القيم الإسلامية باستمرار ، وإشراك المجتمع المسلم في الدعوة الإسلامية كجزء من القضايا 

. يتم شرح العديد من  (Aviva et al., 2024; Utomo, 2024) المعاصرة في الاقتصاد الإسلامي

التعريفات في المقالة ، وهي الوعي بالعلامة التجارية ، وتعريف الإستراتيجية ، وتعريف التسويق 

 .كتوبة كما في هذه المقالة، مع المنهجيات الم

تعريف الوعي بالعلامة التجارية: الوعي بالعلامة التجارية هو قوة العلامة التجارية 

الموجودة في أذهان المستهلكين عندما يفكرون في منتج ما وقوة مدى سهولة ظهور المنتج في 

. تعريف  (Aviva et al., 2024; Hari Kristianto, 2020; Rusydah & Utomo, 2019) العقل

قوم به الشركة لتحقيق التميز إما في التغلب على الاستراتيجية: الإستراتيجية هي شيء مهم للغاية ت

المنافسة أو في الحصول على المستهلكين حتى يمكن تحقيق نجاح الشركة. لأنه يقال إن الشركة 

تنجح إذا تم تحقيق هدفها الرئيسي. تعريف التسويق: التسويق هو نظام شامل للأنشطة التجارية 

لع والخدمات التي يمكن أن تلبي احتياجات يهدف إلى تخطيط وتسعير وترويج وتوزيع الس 

المشترين الحاليين والمحتملين. تعريف التسويق الشرعي: هو نظام تجاري استراتيجي يوجه عملية 

 ;Gunawijaya, 2017) إنشاء القيم وعرضها وتغييرها من بادئ واحد إلى أصحاب المصلحة 

Priyono, 2016) والتي تكون في العملية برمتها وفقا للعقد ومبادئ الشريعة والمملالي في ،

  (Albrashdi & Awang, 2018; Umar, 2012) .لإسلاما
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و استراتيجية عمل ، والتي يجب أن تغطي جميع بشكل عام ، ذكرت كرتاجية أن التسويق الشرعي ه

الأنشطة في الشركة ، بما في ذلك العملية برمتها ، وإنشاء ، وعرض ، وتبادل القيمة ، من منتج ، 

أو شركة ، أو فرد ، وفقا للتعاليم الإسلامية. يتم التسويق الشرعي بناء على المفهوم الإسلامي الذي 

وسلم. القيمة الأساسية للتسويق الشرعي هي النزاهة والشفافية علمه النبي محمد صلى الله عليه  

، بحيث لا يكذب المسوقون ويشتري الناس لأنهم بحاجة ووفقا لرغباتهم واحتياجاتهم ، وليس بسبب 

اۤ انَْزَلَ " : 59الآية  سيونسورة القرآن  الخصم أو إغراء مجرد الهدايا. كما هو الحال في  قُلْ اَرءََيتُْمْ مَّ

نْهُ  ِّزْقٍ فَجَعَلْتُمْ م ِّ نْ ر  هُ لَـكُمْ م ِّ
حَلٰلاً اللّٰ نَ لَـكُمْ اَمْ عَلَى اللّٰهِّ تَفْتَرُوْنَ  ۗ   حَراَ مًا وَّ هُ اذَِّ  ي هذه الآيةف "قُلْ الٰۤلّٰ

 يتم توضيح أن المملة في الإسلام يجب أن تتجنب الأشياء المحرمة سواء من العملية أو النتيجة

(Utomo, 2023a) .   

مفهوم التسويق الشرعي نفسه لا يختلف كثيرا عن مفهوم التسويق الذي نعرفه. مفهوم 

التسويق الذي نعرفه اليوم ، التسويق هو علم وفن يؤدي إلى عملية إنشاء القيم وتقديمها وإيصالها 

ستهلكين والحفاظ على علاقات جيدة مع أصحاب المصلحة. ومع ذلك ، فإن التسويق بشكل للم

عام ، يشير الآن فقط إلى الأرباح بحيث لا يهتمون أحيانا برضا العملاء وكذلك كيفية صنع أفضل 

عبوة على الرغم من أن المنتج ليس جيدا ، لذلك يمكن أن يخيب آمال العميل. على عكس التسويق 

ي الذي يعلم المسوقين أن يكونوا صادقين مع المستهلكين أو غيرهم. فيما يتعلق بتقنيات الشرع 

التسويق الشرعي ، فإن أحدها هو استراتيجية التسويق الشرعي لكسب حصة العقل والقيمة 

التسويقية الشرعية للفوز بحصة مسموعة. تشمل استراتيجيات التسويق الشرعي التجزئة 

وقع السوق من خلال النظر إلى نمو السوق والمزايا التنافسية ومواقف والاستهداف وتحديد م 

المنافسة حتى يتمكنوا من رؤية إمكانات السوق الجيدة من أجل كسب حصة العقل. لا يعتبر 

التسويق الشرعي المنافسين أعداء، بل يتمسك بالقيم الأخلاقية ويحافظ دائما على علاقات 

تبر المتنافسون شركاء متساوين قادرين على تحفيز إبداع وشراكات جيدة مع المنافسين. يع

 .الشركات وابتكارها

استراتيجية التسويق الإسلامي: يمكن أن تتضمن استراتيجيات التسويق الإسلامي مجموعة 

متنوعة من الأساليب التي تتماشى مع مبادئ الدين الإسلامي. فيما يلي بعض استراتيجيات 

التسويق الإسلامي التي يمكن أخذها في الاعتبار ، وهي الاهتمام بالقيم الإسلامية ، واستخدام 

لرموز الإسلامية ، والتعاون مع المؤثرين الإسلاميين ، وتقديم المنتجات أو الخدمات الحلال اللغة وا

 .، وتوفير التثقيف حول المنتجات أو الخدمات ، وتنظيم الفعاليات أو البرامج ذات الطبيعة الإسلامية
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 عة الإسلاميةالاستراتيجيات التي يمكن تطبيقها لبناء الوعي بالعلامة التجارية مع الشري

بناء صورة العلامة التجارية الإسلامية: صورة العلامة التجارية هي الطريقة التي ينظر بها  .1

المستهلكون إلى العلامة التجارية. من المهم للعلامات التجارية الشرعية بناء صورة العلامة 

يمكن القيام التجارية الإسلامية ، والتي تتماشى مع قيم ومعتقدات المستهلكين المسلمين.  

بذلك باستخدام الشعارات والرموز الإسلامية في المواد التسويقية ، ورعاية الأحداث 

 .الإسلامية ، والشراكة مع المنظمات الإسلامية

توصيل القيم الإسلامية باستمرار: تحتاج العلامات التجارية الشرعية إلى توصيل قيمها  .2

ى خدمة العملاء. يمكن القيام الإسلامية باستمرار في جميع جوانب أعمالها ، من التسويق إل

 .بذلك من خلال مواقع الويب ووسائل التواصل الاجتماعي والمواد التسويقية الأخرى

إشراك المجتمع المسلم: يعد المجتمع المسلم موردا قيما للعلامات التجارية الشرعية. يمكن  .3

مجتمعية ودعم للعلامات التجارية التفاعل مع المجتمع المسلم من خلال حضور الأحداث ال

 .المنظمات الإسلامية وتقديم المنتجات والخدمات التي تلبي احتياجات المجتمع المسلم

 

 

KESIMPULAN 

يعد بناء الوعي بالعلامة التجارية مع القيم الإسلامية استراتيجية مهمة للعلامات التجارية الشرعية 

خلال تنفيذ الاستراتيجيات الصحيحة ، يمكن للعلامات التجارية  للنجاح في سوق دائم التطور. من

الإسلامية زيادة ثقة المستهلك المسلم ، وتعزيز ولاء العملاء ، وتمييز أنفسهم عن المنافسين. 

يمكن لهذه الاستراتيجية أن تساهم حتى في الدعوة الاقتصادية الإسلامية على المستوى العالمي. 

ن باستخدام استراتيجيات لا تنتهك الشريعة الإسلامية لأن الأعمال التجارية التجار المسلمون ملزمو

 .من وجهة النظر الإسلامية تشمل العبادة لله سبحانه وتعالى 
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